Réduire les cotits des
D ingrédients en utilisant des
alternatives a moindre coft

COMMENT CA MARCHE ?

Pour répondre aux besoins des consommateurs
a faible revenu, les entreprises doivent souvent
adapter leurs produits. Ceci est particulierement
important lorsqu'il s'agit de rendre les produits

plus abordables.

Le coit des ingrédients peut étre I'un des principaux facteurs déterminant le prix des
produits, en particulier dans les contextes ou les autres colts (comme la main-d’ceuvre et le
Le projet de recherche sur les loyer) sont relativement faibles. Une facon de réduire les colts serait donc de remplacer des
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ces approches dans le cadre du projet. Cette entreprise a développé un produit, le goussi de soja, qui

remplace la purée de graines utilisée dans un plat traditionnel

par du soja torréfié pour créer un produit moins cher — qui est

également plus nutritif avec une teneur en protéines plus élevée. Le produit est
particulierement peu colteux car il est fabriqué a partir de tourteaux de soja, un produit
dérivé de la production d’huile de soja. Le produit peut également étre utilisé pour
remplacer la viande, a un prix environ 30 % moins cher que celui du poulet.
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QU’EST-CE QU'UNE ENTREPRISE DEVRAIT PRENDRE
EN CONSIDERATION ?

Le remplacement d'ingrédients peut sembler étre une stratégie simple, mais sa réussite
dépend de son acceptation par le client. Cela peut se faire par le biais d'un produit trés
similaire a I'original (en ce qui concerne la fagon de cuisiner, le golt, la texture et les propriétés

de conservation) ou par un marketing et une éducation des consommateurs minutieux.

D’un point de vue nutritionnel, les ingrédients de remplacement doivent étre

nutritionnellement similaires (ou supérieurs) aux ingrédients d'origine.

Du point de vue de la sécurité alimentaire, il est important d'étre transparent sur |'étiquetage
des produits, de maniére a indiquer clairement les ingrédients qu'ils contiennent. Cela
permet aux consommateurs de voir quels ingrédients ont été remplacés par rapport a

d'autres produits similaires.

Cette stratégie a aussi des limites : il n'y a qu'un certain nombre d'ingrédients
que I'on peut supprimer avant qu’un produit ne devienne indésirable ou
inutile, et certains ingrédients ont peu de substituts.

Enfin, dans les cas ou le colt des ingrédients ne représente qu‘une petite
partie du coit global du produit, cette stratégie peut ne pas étre efficace
pour faire baisser les colts de maniére mesurable.

MISE EN PLACE

Pour mettre en place cette approche, un entrepreneur pourrait d'abord identifier les principaux

inducteurs de colts de son produit pour voir I'importance du colt des ingrédients par rapport
aux colts totaux, et quels ingrédients sont les plus chers ; essayer différentes
formulations pour déterminer s'il existe des substituts a ces ingrédients, ou s'il
y a des ingrédients qui pourraient étre omis ; calculer les économies réalisées
grace a ces changements - en examinant si d'autres colts changeraient
également (par exemple, les colts de traitement, de stockage, de
conditionnement ou d'expédition) ; déterminer si la substitution modifierait
d'autres propriétés du produit (par exemple, le contenu nutritionnel) ; et
réfléchir a la fagon d’éduquer les consommateurs a propos du changement

(par exemple, via 'emballage ou le marketing).
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Des régimes alimentaires plus sains. Pour tous.

Bien que nous espérions que ceux-ci servent de conseils utiles et pratiques,
les utilisateurs doivent toujours tenir compte des circonstances spécifiques
a leur entreprise et a leur contexte lorsqu'ils envisagent d’adopter de telles
approches — et s'assurer qu'elles sont utilisées dans le cadre d'un modele
commercial viable plus large. Notez également que les exemples cités
proviennent de documents secondaires, et non des entreprises
elles-mémes, et peuvent ne pas étre entiérement a jour.
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